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S�mexpo, her zaman kal�tel� ve dürüst h�zmet vermey� 
amaç ed�nm�ş, tecrübel� kadrosu �le yurtdışı ve yurt�ç� 
t�car� organ�zasyonlar gerçekleşt�rmek amacıyla 2015 
senes�nde kurulmuştur. B�rçok sektör ve çeş�tl� 
pazarlarda başarılı organ�zasyonlarını sürdürmekted�r.

FUAR EKİBİ

Onur FİLİZ 
Proje Yönet�c�s� 

onur@s�mexpo.com.tr
+90 544 371 55 41

Seda F�l�z
Proje Müdürü

seda@s�mexpo.com.tr
+90 544 371 55 14

Değerl� Katılımcılarımız;

15-17 N�san 2025 tar�hler� arasında Japonya'nın Tokyo 
kent�nde düzenlenecek olan ISM JAPAN 2025 ve 
ANUGA   SELECT    JAPAN  Fuarları 'ının detaylı 
b�lg�lend�rme   dosyası tarafınıza sunulmuştur.

Güzel ve başarılı b�r fuar geç�rmen�z� d�ler�z.

Saygılarımızla
S�mexpo Uluslararası Fuarcılık T�c. Ltd. Şt�.
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2.'s� düzenlenen ISM JAPAN 2024'de , yerel ve yabancı 
katılımcı sayısı 932 katılımcıya ulaşırken, toplam profesyonel 
z�yaretç� sayısı 55.300'e ulaşmıştır. 3. ISM JAPAN Uluslararası 
Fuarı, 15-17 N�san 2025 tar�hler� arasında Japonya-Tokyo, 
Tokyo B�gS�ght’da düzenlenecekt�r.

GENEL BİLGİLER

Fuarın Adı : 
Fuar Alanı : 
Fuar Tar�h� : 
Düzenlenme Sayısı : 

ISM JAPAN 2025
Tokyo B�gS�ght / Japonya - Tokyo
15-17 N�san 2025
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15-17 APRIL 2025
TOKYO JAPAN
Tokyo B�g S�ght
East Hall 

ISM JAPAN 2025

ZİYARETÇİ 
GİRİŞ – ÇIKIŞ 
SAATLERİ

15N�san Salı                 10.00 – 17.00
16N�san Çarşamba    10.00 – 17.00
17 N�san Perşembe   10.00 – 16.00

Hazırlık ( STAND KURULUM )
08.00-18.00  EAST HALL 13/04/2025 -  14/04/2025
Fuar Günler� 
10.00-17.00  EAST HALL 15/04/2025
10.00-17.00  EAST HALL 16/04/2025
10.00-16.00  EAST HALL 17/04/2025
Söküm Sürec� 
16.00-21.00  EAST HALL 17/04/2025

ISM Japan 2025 �ç�n hazırlık günler�, fuar 
günler� ve söküm günler�n�n detaylı 
programı �ç�n lütfen aşağıdak� tabloya 
d�kkat ed�n�z.

D�kkat: bel�rt�len tar�hler kes�nd�r 
ve h�çb�r koşulda uzatma yapılamaz.



Sakızlar
Kakaolu Şekerlemeler
H�nd�stancev�z� �le Yapılan Ürünler
Kremalı Tatlılar
Meyvel� Kaynamış Tatlılar
Gl�koz Tabletler�
B�tk�sel Tatlılar
Ballı Tatlılar
Turtalar ve Lokumlar
Lol�poplar
Meyvel� Pastalar
Ser�nlet�c� Tatlılar
Jöleler
B�sküv�ler Kekler ve Tatlı Çörekler
Tahıllı Kurab�yeler
Krakerler
Patates C�psler�
Kuru Meyveler
Barlar ve Smoot�esler
Vegan Tatlılar
Kakao Spesyaller�
Katkısız Ürünler
Özel Çaylar
Yulaf Lapaları
Prob�yot�k İçecekler
Dondurulmuş Kekler ve Pastalar
Dondurmalar
Fıstık ve Fındık Ezmeler�
Şerbetler
Bal

Alkollü ve Alkolsüz Ç�kolatalar
Badem ve Badem C�ps Ç�kolatalar
Badem Kraker Ç�kolataları
Fındık Pral�n Ç�kolata
Badem ve Fındıklı Ç�kolatalar
Sütlü Ç�kolata
Tam Yağlı ve Krem Ç�kolatalar
Blok Ç�kolata
Brend� Ç�kolatalar
Kahvel� Ç�kolatalar
Ç�kolatalı C�psler
Ç�kolatalı B�sküv�ler
Ç�kolatalı s�gara ve Pürolar
Ç�kolatalı Mısır Gevrekler�
Ç�kolata Yumurta
Fruktoz
Tatlandırıcılı Ç�kolatalar
Kaplamalı Jöleler
Kolalı Ç�kolatalar
Krem Ç�kolata
B�tter Ç�kolata
Fondan
Kakao Tozları
Nuga, Karamel
P�r�nç Patlakları
Trüfler
Anason Çubukları
Kuruyem�şler
Şekerlend�r�lm�ş Meyveler
D�yet Şekerler�

KATILIMCI 
ÜRÜN GRUPLARI
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ETKİNLİK 
TARİH VE SAATLERİ

DESTEKLEYEN 
KURUMLAR

Fuar Alanı:Tokyo B�gS�ght East Hall 6 ISM Japan / W�ne 
&Gourmet Japan Sem�narArea
Katılım:Katılım L�m�tl�d�r.

Kaydınızı önceden aşağıdak� l�nk’ten 
gerçekleşt�reb�l�r veya QR kodu tarayab�l�rs�n�z.

https://forms.office.com/pages/responsepage.aspx?�d=wHq-
t�QSyEmvKKtDg3Xfj-
h8os6lRr5Lg02GZ29g8NVURjMyQ0JFOTQzVTI5TUwxNkRCREU5SzI4MC
4u&route=shorturl

Etk�nl�ğ�n olduğu gün, Sem�narAreaCounter’danda 
uygunluk olduğu takd�rde yer ayırtab�l�rs�n�z.
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15 N�san 2025 

16 N�san 2025

17 N�san 2025 
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HABERLER

 ISM JAPAN'S SUCCESS STORY CONTINUES WITH OVER 55,000 VISITORS 

Tokyo, Japan - Apr�l 14, 2024 - ISM Japan 2024, the only 
ded�cated trade fa�r for sweets and snacks �n East As�a, 
concluded on Fr�day, and showcased a remarkable array of 
�nnovat�ve products and �ndustry trends. Held at Tokyo B�g 
S�ght from Apr�l 10 to Apr�l 12, 2024, ISM Japan 2024 
w�tnessed an �mpress�ve turnout of exh�b�tors and v�s�tors 
from not only Japan and East As�a, but all around the world. 
The event was held concurrently w�th 7 other lead�ng food 
and beverage trade fa�rs — Anuga Select Japan, Desert 
Sweets & Bakery Fest�val, FABEX, Food & Dr�nk OEM Expo, 
Future R�ce Fa�r, Prem�um Food Show, and ProW�ne Tokyo. 

 The 2nd ISM Japan was a 
resound�ng success w�th over 55,000 
v�s�tors jo�n�ng lead�ng global 
manufacturers and d�str�butors to 
make ISM Japan a true hub for the 
sweets and snacks �ndustry �n East 
As�a. 
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W�th a total of 932 exh�b�tors f rom across the globe 
part�c�pat�ng �n all 8 partner fa�rs, ISM Japan 2024 prov�ded a 
comprehens�ve platform for compan�es to present the�r 
latest products, technolog�es, and solut�ons. From trad�t�onal 
chocolates and confect�oner�es to cutt�ng-edge snacks, the 
event offered a d�verse range of offer�ngs to meet the 
evolv�ng demands of consumers �n Japan and East As�a. 
The bustl�ng halls of the Tokyo B�g S�ght welcomed a total of 
55,214 v�s�tors dur�ng the course of ISM Japan 2024. Th�s 
s�gn�ficant attendance reaffirms the event's status as a key 
meet�ng po�nt for profess�onals w�th�n the East As�an sweets 
and snacks �ndustry, foster�ng valuable network�ng 
opportun�t�es. 
One of the h�ghl�ghts of ISM Japan 2024 was the prest�g�ous 
ISM Japan Innovat�on Awards, recogn�z�ng outstand�ng 
contr�but�ons to product �nnovat�on w�th�n the sweets and 
snacks sector. Th�s year, the accolade was bestowed upon 
Sm�th & S�ncla�r who showcased the�r sweet Boozy Brunch 
Jams conta�n�ng alcohol and Gottfr�ed W�ckle�n GmbH & Co. 
KG for the�r Mug-Budd�es g�ngerbread cook�es. Both of 
theseproducts pushed the boundar�es of creat�v�ty and taste. 
The trade fa�r also featured an exc�t�ng l�neup of sem�nars 
pr�mar�ly targeted at prov�d�ng �nternat�onal compan�es 
valuable �nformat�on for enter�ng the Japanese market as 
well as sem�nars on emerg�ng consumer trends. 
Look�ng ahead, Koelnmesse �s pleased to announce the 
dates for ISM Japan 2025, wh�ch w�ll take place at Tokyo B�g 
S�ght from Apr�l 15 to Apr�l 17, 2025. Bu�ld�ng upon the success 
of �ts predecessors, ISM Japan 2025 prom�ses to cont�nue �ts 
trad�t�on of excellence, prov�d�ng a platform for �ndustry 
leaders, �nnovators, and enthus�asts to converge and explore 
the latest trends and developments �n the sweets and snacks 
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 market. In add�t�on �t w�ll look to further the synerg�es w�th �ts 
partner fa�rs – creat�ng Japan's lead�ng, clearly segmented 
food and beverage trade fa�r. 
The trade fa�r also featured an exc�t�ng l�neup of sem�nars 
pr�mar�ly targeted at prov�d�ng �nternat�onal compan�es 
valuable �nformat�on for enter�ng the Japanese market as 
well as sem�nars on emerg�ng consumer trends. 
Look�ng ahead, Koelnmesse �s pleased to announce the 
dates for ISM Japan 2025, wh�ch w�ll take place at Tokyo B�g 
S�ght from Apr�l 15 to Apr�l 17, 2025. Bu�ld�ng upon the success 
of �ts predecessors, ISM Japan 2025 prom�ses to cont�nue �ts 
trad�t�on of excellence, prov�d�ng a platform for �ndustry 
leaders, �nnovators, and enthus�asts to converge and explore 
the latest trends and developments �n the sweets and snacks 
market. In add�t�on �t w�ll look to further the synerg�es w�th �ts 
partner fa�rs – creat�ng Japan's lead�ng, clearly segmented 
food and beverage trade fa�r. ng s�multaneously allowed us to 
meet many more potent�al partners than at an �solated fa�r”, 
sa�d Jeff Ch�ou from Soph�sca Food �n Ta�wan.
Part�c�pants of the fa�r noted how refresh�ng �t was to feel the 
exc�tement of unrestr�cted trade fa�rs �n Japan after the last 
few pandem�c years. Andrew Wang of Ace Synergy 
Internat�onal �n S�ngapore echoed the sent�ment, stat�ng, 
“We had been want�ng to exh�b�t �n Japan for a few years, so 
be�ng here was a breath of fresh a�r. The removed restr�ct�ons 
helped create a more relaxed atmosphere wh�ch made 
d�scuss�ons and negot�at�ons eas�er.“
Thought-provok�ng sem�nars on sweets and snack trends �n 
Japan and Europe p�qued aud�ences �nterest and led to 
many fru�tful d�scuss�ons on how to best profit from these 
trends.
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ISM JAPAN 2025 
TÜRKİYE MİLLİ KATILIMCI 
FİRMALARI

1.Klark Kuru Meyve İhr. T�c. ve San. Ltd Şt�
2.Saray B�sküv� ve Gıda San. A.Ş
3.Melt Dış T�c. A.Ş
4.MSC Gıda Ürünler� İnşaat Tekst�l Sanay� Ve T�caret A.Ş
5.DFS Gıda Sanay� Ve T�caret A.Ş
6.Sadef Gıda Sanay� Ve T�caret A.Ş
7.Ansu Gıda Paz. ve T�c.Ltd Şt�
8.Payna Grup Tur�zm Gıda Sanay� Ve T�caret A.Ş
9. Kafkas Pasta Şekerleme San. ve T�c. A.Ş
10.İlham Şekerleme Sanay� A.Ş
11.Fıstıkçı Gıda Paz.T�c. ve İml. Ltd. Şt�
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ISM JAPAN 2025 
TÜRKİYE PAVİLYON

Kafkas

Melt Dış T�c.
(Vanell�)

 Saray B�sküv�

DFS
Gıda

Ansu
Gıda

Payna 
Grup

MSC Gıda
(M�xmey)

Klark

Sadef Gıda

Fıstıkçı 
Gıda

İlham
Şekerleme

            S-N09   S-N08             S-N07

  S-M08             S-M07

             S-L09    S-L08             S-L07

            S-K09   S-K08             S-K07
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ISM JAPAN 2024  
STAND ÇALIŞMASI

ONLINE SİSTEM FİRMA 
TANITIM ÖRNEĞİ

ONLINE 
SİSTEM GİRİŞ 

https://anuga.�smjapan.com/
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Messe Köln Anuga destekl� Anuga Japan fuarının , 2025 
senes�nde 2.'s� düzenlenecekt�r. Fuar ISM Japan �le eş 
zamanlı b�r fuar olup, 15-17 N�san 2025  tar�hler� 
arasında Japonya-Tokyo B�gS�ght’da düzenlenecekt�r.

GENEL BİLGİLER

Fuarın Adı : 
Fuar Alanı : 
Fuar Tar�h� : 
Düzenlenme Sayısı : 

ANUGA JAPAN 2025
Tokyo B�gS�ght / Japonya - Tokyo
15-17 N�san 2025

2

ANUGAJAPAN 2025

ZİYARETÇİ 
GİRİŞ – ÇIKIŞ 
SAATLERİ

15N�san  Salı                 10.00 – 17.00
16N�san Çarşamba    10.00 – 17.00
17 N�san Perşembe   10.00 – 16.00

15-17 APRIL 2025
TOKYO JAPAN
Tokyo B�g S�ght
East Hall 

Hazırlık ( STAND KURULUM )
08.00-18.00  EAST HALL 13/04/2025 -  14/04/2025
Fuar Günler� 
10.00-17.00  EAST HALL 15/04/2025
10.00-17.00  EAST HALL 16/04/2025
10.00-16.00  EAST HALL 17/04/2025
Söküm Sürec� 
16.00-21.00  EAST HALL 17/04/2025

Anuga Select Japan 2025 �ç�n hazırlık 
günler�, fuar günler� ve söküm günler�n�n 
detaylı programı �ç�n lütfen aşağıdak� 
tabloya d�kkat ed�n�z.

D�kkat: bel�rt�len tar�hler kes�nd�r 
ve h�çb�r koşulda uzatma yapılamaz.



KATILIMCI 
ÜRÜN GRUPLARI
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Süt ve Süt Ürünler�
Et ve Et Ürünler�
Şekerleme Ürünler ve Ç�kolata
Dondurulmuş Hazır Gıda 
Konserve Ürünler�
Doğal ve Organ�k Ürünler
Gıda Katkı ve Yardımcı Maddeler�
Alkollü Ürünler
İçecek ve Meşrubatlar
Yaş Sebze ve Meyveler 

Çay ve Kahve Ürünler 
Dondurulmuş Den�z Ürünler�
B�tk�sel Yağlar ve Zeyt�n
Unlu Gıdalar ve Markalar
Soslar ve Bebe Gıdaları
Reçel, Bal, Pekmez ve Helva Ürünler�
Kuru Meyve Sebzeler
Baharat ve Çeş�tler�
Tavuk, Yumurta ve Ürünler�
Kuruyem�ş, Bakl�yat ve Ürünler�
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DESTEKLEYEN 
KURUMLAR

ETKİNLİK 
TARİH VE SAATLERİ

Fuar Alanı:Tokyo B�gS�ght East Hall 6 Anuga Select / 
W�ne &Gourmet Japan Sem�narArea
Katılım:Katılım L�m�tl�d�r.

Kaydınızı önceden aşağıdak� l�nk’ten 
gerçekleşt�reb�l�r veya QR kodu tarayab�l�rs�n�z.

https://forms.office.com/pages/responsepage.aspx?�d=wHq-
t�QSyEmvKKtDg3Xfj-
h8os6lRr5Lg02GZ29g8NVURjMyQ0JFOTQzVTI5TUwxNkRCREU5SzI4MC
4u&route=shorturl

Etk�nl�ğ�n olduğu gün, Sem�narAreaCounter’danda 
uygunluk olduğu takd�rde yer ayırtab�l�rs�n�z.
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15 N�san 2025 

16 N�san 2025

17 N�san 2025 
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HABERLER

 ANUGA SELECT JAPAN DEBUTS TO OVER 55,000 VISITORS 

 Tokyo, Japan - Apr�l 14, 2024 – Anuga Select Japan 2024, part 
of the Anuga network of global food and beverage events, 
concluded on Fr�day, and showcased a remarkable array of 
�nnovat�ve products and �ndustry trends. Held at Tokyo B�g 
S�ght from Apr�l 10 to Apr�l 12, 2024, Anuga Select Japan 2024 
w�tnessed an �mpress�ve turnout of exh�b�tors and v�s�tors 
from Japan and all across the globe. The event was held 
concurrently w�th 7 other lead�ng food and beverage trade 
fa�rs — ISM Japan, Desert Sweets & Bakery Fest�val, FABEX, 
Food & Dr�nk OEM Expo, Future R�ce Fa�r, Prem�um Food 
Show, and ProW�ne Tokyo. 

 The prem�ere of Anuga Select Japan 
was a resound�ng success w�th over 
55,000 v�s�tors jo�n�ng lead�ng global 
manufacturers and d�str�butors to 
make Anuga Select Japan a true 
hub for the food and beverage 
�ndustry �n East As�a. 
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ANUGA JAPAN 2025 
TÜRKİYE MİLLİ KATILIMCI 
FİRMALARI

1- Demfood Gıda Reklam Tekst�l İth. İhr. san. İç Ve dış T�c. Ltd Şt�
2- Turkza Dış T�caret A.Ş
3- Ever Green Gıda Dış T�caret A.Ş
4- Pergamon Agro Zeyt�n Ve Zeyt�nyağı Ürünler� San. T�c. A.Ş
5- Ünye T�caret Borsası
6- S�mexpo
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ANUGA JAPAN 2025 
TÜRKİYE PAVİLYON

Ünye T�caret 
Borsası

Turkza
Gıda

Dem
Food

Evergreen

           A-G09

Pergamon Agro

  A-G08             A-G07

           A-F09   A-F08             A-F07

S�mexpo
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ANUGA JAPAN 2025  
STAND ÇALIŞMASI

ONLINE SİSTEM FİRMA 
TANITIM ÖRNEĞİ

ONLINE 
SİSTEM GİRİŞ 

https://anuga.�smjapan.com/
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FUAR ALANINDA 
DİKKAT EDİLMESİ GEREKEN 
ÖNEMLİ KURALLAR

Değerl� Katılımcımlarımız;

Aşağıdak� yönergeler s�zlere daha �y� h�zmet vermek 
adına önem arz etmekted�r.
Okuyup �ncelemen�z� tavs�ye eder�z.

Helyum �le dolu balonların standlarda show amaçlı 
kullanımı yasak olmakla b�rl�kte,alan dışında göster�s� 
yapılab�lmekted�r.
Standlarda uzaktan kumandalı uçan objelere �z�n 
ver�lmemekted�r.
B�na �ç�nde h�çb�r yapının üstüne zarar vereb�lecek 
maddelerle yapıştırma yasaktır.
Halı kaplı tüm alanlar ateşten ve araç kullanımdan 
kes�nl�kle korunmalıdır.
Standlarda, elektr�kl �  ek�pmanlar elektr�kç�ler 
tarafından uyarlanmalıdır.Yeterl� elektr�k soketler� her 
b�r standa mevcuttur.Çoklu blok skotlere �z�n 
ver�lmekted�r.
Katı l ımcılar,potans�yel tehl�kel�  akt�v�telerden 
kaçınmalıdır.Ya da sadece organ�zatör
eşl�ğ�nde akt�v�tes�n� gerçekleşt�reb�l�r.
Elde taşınab�l�r eşyalar şunlar olab�l�r; kutu �ç�nde 
taşınab�lecek materyaller,karton kutular, taşınab�l�r 
göster� mazemeler�,küçük el bagajı,tekerlekl� portat�f 
göster� mazemeler�.
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FUAR ALANINDA 
DİKKAT EDİLMESİ GEREKEN 
ÖNEMLİ KURALLAR

Promosyon malzemeler� kes�nl�kle halka açık alanda 
göster�lemez ve herhang� b�r yere yapıştırılamaz.
Promosyon yer bel�rten st�cker’larkes�nl�ke halı kaplı 
alanlarda halılara,mermerlere yapıştırılamaz.
Katılımcılar taraf ından pazarlama amaçlı yapılan 
reklamlar sadece kend� alanlarında dağıtılab�l�r.
Hol geç�şler�nde,park alanlarında ve halka açık 
merkezde kes�nl�kle reklam malzemes�/ürünü 
göster�lemez veya pazarlanamaz.
Tavana ası lacak malzemeler,yaygın olası l ığını 
engellemek amacıyla %50 boş alan bırakılacak şek�lde 
olmalıdır.
C�dd� g�y�me de özell�kle d�kkat ed�lmel�d�r.

https://�sm-entry.jp/en/

ZİYARETÇİ 
KAYDI

ZİYARETÇİ 
KAYDI

Z�yaretç� Kaydı:

https://anuga-entry.jp/en/



23

TOKYO BIG SIGHT 
FUAR ALANI 
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GENEL BİLGİLER
1. DIŞ TİCARET POLİTİKASI VE UYGULAMALARI 

Dış T�caret Mevzuatı 1955 yılından bu yana GATT ve 1995 
yılından bu yana DTÖ üyes� olan Japonya’nın dış t�caret 
pol�t�kası serbest t�caret�n kurallar temel�nde gel�şt�r�lmes�, 
kamu-özel sektör �şb�rl�ğ� �le Japon ş�rketler�n yurtdışı 
faal�yetler�n�n desteklenmes�, doğal kaynaklara er�ş�m�n 
tem�n� ve yatırımların teşv�k� üzer�ne tes�s ed�lmekted�r. 
Dünyanın üçüncü büyük ekonom�s� olarak Japonya söz 
konusu d�plomas�y� G7, G20, APEC ve DTÖ g�b� platformlar 
nezd�nde akt�f b�r şek�lde yürütmekted�r. Ayrıca, gerek 
bölgesel gerekse �k�l� t�caret anlaşması müzakereler�ne önem 
atfed�lmekte ve CPTPP, Avrupa B�rl�ğ�, A.B.D. g�b� önde gelen 
ekonom�lerle t�caret anlaşmaları �mzalanmış bulunmaktadır. 
Japonya, ayrıca, T�caret ve Kalkınma konusunda öncü rol 
üstlenmekte ve A�dfor Trade (AfT), Genelleşt�r�lm�ş Terc�hler 
S�stem� (GTS) g�b� DTÖ programları, TICAD g�b� bölgesel 
g�r�ş�mler �le kalkınma destekler� (ODA) aracılığıyla t�caret 
s�stem�n�n güçlend�r�lmes�ne katkıda bulunmaktadır.

ÜLKE PROFİLİ
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İhracat Rej�m� 

Japonya’da �hracat yapacak olan firma veya k�ş�n�n, ürünün 
n�tel�ğ�, m�ktar, değer, fiyat ve gerekl� belgeler �le �lg�l� olarak 
Gümrükler Genel Müdürlüğü’ne beyanda bulunması 
gerekmekte olup; söz konusu kontrol tamamlandıktan sonra 
�hracat �zn� alınab�lmekted�r. D�ğer taraftan, dış t�caret�n 
uygun b�r şek�lde gel�şmes�n� sağlamak ve Japonya �le 
uluslararası toplumda barışı ve güvenl�ğ� sağlamak amacıyla 
gereken asgar� düzeyde Güvenl�k İhracat Kontroller� 
uygulanmaktadır. Bunların dışında, tam�r �ç�n yurtdışına 
gönder�len mallar �le geç�c� olarak �hraç ed�len mallarda verg� 
�nd�r�m� veya verg� muafiyet� uygulanab�lmekte, motorlu 
taşıt �hracatı �se beyana tab� tutulmaktadır. Gümrük Verg�ler� 
İthalat rej�m� çerçeves�nde DTÖ üye ülkeler�, üye olmayan 
ülkeler ve �k�l� t�car� anlaşmalara bağlı olarak farklı oranlar 
bel�rlenmekted�r. Japonya DTÖ taahhütler� kapsamında mal 
gruplarının tamamına yakınında gümrük verg�ler� �ç�n n�ha� 
hadler bel�rlem�şt�r. N�ha� verg� hadler� ortalaması tarım 
ürünler�nde %19.3, tarım dışı ürünlerde %2,5 düzey�nded�r. 
Gümrük Tar�fe Cetvel�; Genel oran, Geç�c� oran, MFN oranı, 
GTS oranı, EAGÜ oranı �le t�caret anlaşmaları temel�nde 
uygulanan terc�hl� t�caret oranları olarak farklı kategor�lere 
ayrılmaktadır. Yolcu beraber�nde get�r�len eşya �le �thal bedell� 
200 b�n JPY ve altındak� paketler �ç�n sadeleşt�r�lm�ş oranlar 
uygulanmaktadır. Ülkem�z �hracatı GTS kapsamında 
uygulanan verg�lere tab�d�r. Güncel tar�fe oranlarına Japonya 
Gümrük �dares� web sayfasından ulaşım sağlanab�lmekted�r.

https://www.customs.go.jp/engl�sh/tar�ff/�ndex.htm
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Ülkede uygulanmakta olan başlıca doğrudan verg�ler: 
K�ş�sel Gel�r Verg�s� 
Stopaj Verg�s� 
Kurumlar Verg�s� 
Veraset Verg�s� 

Ülkede uygulanmakta olan başlıca dolaylı verg�ler: 
 Tüket�m Verg�s� (KDV) 
Alkol ve S�gara Verg�ler� 
Akaryakıt Verg�ler� 
Damga Verg�s� Ülkede standart mal ve h�zmet alımlarında 
Katma Değer Verg�s� (KDV) oranı %10’dur. 

Gıda ürünler� �le gazete ve derg�de %8 oranında �nd�r�lm�ş 
KDV oranı söz konusudur. Kurumlar verg�s� KOBİ’ler �ç�n %15 
veya %23,4 olarak bel�rlenmekte, d�ğer ş�rketler �se sermaye 
oranına göre değ�şen verg� oranlarına tab�d�r. Ödemekle 
yükümlü olunan d�ğer kurumsal verg�ler �le beraber (yerel 
yönet�mler �ç�n kurumlar verg�s�, muk�m verg�s�, �şletme 
verg�s�, emlak verg�s�) verg� yükünün KOBİ �ç�n %22 �la %37 
arasında değ�şt�ğ�, KOBİ dışındak� ş�rketler �ç�n �se %30 
c�varında olduğu hesaplanmaktadır. Verg� oranları �le �lg�l� 
b�lg�ler JETRO genel ağ sayfasında yer almaktadır: 

https://www.jetro.go.jp/en/�nvest/sett�ng_up/sect�on3/page3.htm



27

2. PAZARIN ÖZELLİKLERİ 
F�kr�, Sına� Mülk�yet Hakları Japonya Dünya F�kr� Mülk�yet Örgütü (WIPO) 
üyes�d�r ve fikr� mülk�yet pol�t�kası ülken�n endüstr�yel rekabetç�l�ğ�n� 
arttırmaya yönel�k en öneml� çabalardan b�r� olarak görülmekted�r. 2002 
yılında çıkarılan Temel F�kr� Mülk�yet Kanunu �le fikr� mülk�yet haklarının 
oluşturulması, korunması ve kullanılması �le �lg�l� temel önlemler 
bel�rlenmekte, �lg�l� stratej�k programların çerçeves� ç�z�lmekted�r. 
Japonya Patent Ofis� (JPO) patent, faydalı model, tasarım ve t�car� 
markalardan oluşan sına� mülk�yet hakları s�stem�n�n etk�l� kullanımını 
sağlamak ve endüstr�yel gel�ş�me katkıda bulunmak �ç�n buluşlar, 
tasarımlar ve t�car� markalar g�b� entelektüel yaratımları korumakla 
görevlend�r�lm�ş kuruluştur. Başvurular hakkında ayrıntılı b�lg�ye JPO web 
s�tes�nden 

https://www.jpo.go.jp/e/�ndex.html 
er�ş�leb�lmekted�r. 

Mevcut süreçler�n tak�b� �se 
https://www.jplatpat.�np�t.go.jp/ 
bağlantısından yapılab�lmekted�r.

 Sektörel İthalatçılar

Şekerl�
Mamuller Sektör 

B�lg� Japonya
Japonya Dondurulmuş

 Meyve ve Sebze
 P�yasa Raporu

Japonya Kuru Meyve 
Pazar Raporu 

Japonya Kuruyem�ş
 Pazar Raporu

Japonya Reçel
 P�yasa Raporu

Japonya Zeyt�nyağı
 P�yasa Raporu
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Dağıtım Kanalları 

Japonya yüksek kapas�tel�, güçlü b�r dağıtım ve loj�st�k 
altyapısına sah�pt�r. B�r ada ülkes� olan Japonya’nın dış 
t�caret�nde hava ve den�zyolu �le taşımacılık esastır. Ülke 
�çer�s�nde �se gen�ş �mkânlara sah�p, esnek ve hızlı b�r 
dem�ryolu ağına ek olarak ülken�n her bölges�ne yayılmış 
karayolu ağı mevcuttur. Tokyo ve Osaka t�caret�n en çok 
gel�şt�ğ� merkezlerd�r. İthalatın  öneml� bölümü genel t�caret 
ş�rketler�, bel�rl� b�r sektörde uzmanlaşmış t�caret ş�rketler� 
veya acenteler/tems�lc�ler/yerel �şt�rakler aracılığıyla 
gerçekleşmekted�r. Bunun dışında üret�m tes�sler� de gerekl� 
gördükler�nde doğrudan �thalat yapab�lmekted�r. Dağıtım 
kanalı seç�m�nde ürün mah�yet� ve hedeflenen t�caret 
hacm�n�n öneml� �k� kıstas olduğu değerlend�r�lmekted�r. 
Genel  t �caret  ş � rket ler�  daha çok sanay�  ürünler� 
pazarlamasına odaklanmakta, gen�ş ölçekl� projeler�n 
organ�zasyonu �le �lg�lenmekte ve pazara g�r�şte çeş�tl� 
destekler sağlayab�lmekted�r. Japonya’ya yapılması 
planlanan sanay� ürünler� ve başlıca gıda ürünler� �hracatı 
önces�nde söz konusu ş�rketler�n Türk�ye ofisler� �le temasa 
geç�lmes�nde fayda görülmekted�r. Uzmanlaşmış t�caret 
ş�rketler� kend� alanlarına g�ren konularda �thalat yapmakta 
ve satış sonrası destekler ve kullanıcının eğ�t�lmes� g�b� 
h�zmetler de vermekted�rler. İthalat acenteler� gümrük 
�şlemler�n�n yürütülmes�, loj�st�k çözümler ve yurt�ç� dağıtım 
g�b� konularda h�zmet sunmaktadırlar. D�ğer b�r seçenek �se 
yurtdışında faal�yet gösteren Japon ş�rketler �le ortak 
teşebbüs kurulmasıdır. Daha uzun vadede Japonya �le t�caret 
yapmak �steyen �hracatçılar �thalat ve pazarlama 
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faal�yetler�n� yürütmek �ç�n satış bürosu veya tems�lc�l�kler 
kurmaktadırlar. Satış kanalları �ncelend�ğ�nde �se yurt�ç� 
toptan satışların perakende satışlara oranının Japonya’da 
d�ğer endüstr�leşm�ş ülkelere nazaran daha yüksek olduğu 
gözlenmekted�r.
Gıda ürünler� �thalatçı veya dış t�caret ş�rketler� yerel pazarlara, 
gıda �ş leme tes�s ler�ne veya yemek �ş letmeler�ne 
yönlend�r�lmekted�r. Den�z ürünler� öncel�kle soğuk hava 
depolarına taşınmakta ve sonrasında �ht�yaç kapsamında 
p�yasaya sunulmaktadır. Ayrıca, örneğ�n bal ve uçucu yağlar 
�ç�n özel satış mağazaları faal�yet göstermekted�r. Dağıtım 
kanallarında aracı firmalara sıkça rastlanmaktadır. 
Perakendec�ler b�r veya daha fazla aracı vasıtasıyla mal 
tedar�k etmekted�rler. Bazı perakendec�ler�n b�r ana toptancı 
ve b�rkaç yan toptancı �le çalışmayı terc�h ett�kler� 
gözlenmekted�r. Söz konusu terc�h�n Japon dağıtım 
s�stem�ne özgü çeş�tl� uygulamalardan kaynaklandığı 
değerlend�r�lmekted�r. Başlıca uygulamalara üret�c�ler�n 
tavs�ye n�tel�ğ�nde satış l�ste fiyatları bel�rlemes� anlamına 
gelen “tatene” �le perakendec�lerde satılamayan malların 
toptancıya veya üret�c�ye alış fiyatı üzer�nden �ade 
ed�leb�lmes� anlamına gelen “henp�n” örnek ver�leb�l�r.
Tüket�c� Terc�hler� 
Japonya gel�şm�ş ekonom�ler arasında nüfus yoğunluğu en 
fazla olan ülkeler arasındadır. Japon p�yasası yaklaşık 126 
m�lyon yerl� tüket�c� ve 30 m�lyon yabancı tur�st sayısı �le 
dünyadak� üçüncü en büyük pazar konumundadır. Japonya 
p�yasası çok �y� eğ�t�lm�ş, b�l�nçl� ve tasarruf eğ�l�m� yüksek b�r 
tüket�c� k�tles�ne h�tap etmekted�r. Yaşam 
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tandardı yüksek Japon tüket�c�ler kal�tel�, kend� zevk ve 
amaçlarına uygun ürün ve h�zmetler� satın alab�lme ve 
seçme �mkânına sah�p bulunmaktadır. Yüksek kal�tel� ve 
düşük mal�yetl� ürünler gel�şmekte olan ülkelerden �thal 
ed�lmekte ve pazarda kolayca bulunab�lmekted�r. Temel 
tüket�m malzemeler�ne er�ş�mde genell�kle sıkıntı 
yaşanmamakta, dayanıklı tüket�m malzemeler� c�dd� b�r arıza 
olmadığı müddetçe kullanılmaya devam ed�lmekted�r. 
Büyük şeh�rlerde konut ve ofis alanlarının gen�ş olmaması 
sebeb�yle sınırlı depolama olanağı bulunmaktadır. Söz 
konusu durum Japon tüket�c�s�n� daha az m�ktarda, ancak 
daha sık alışver�ş yapmaya, küçük boyutlu paket ve 
ambalajları terc�h etmeye yönlend�rmekted�r. Y�ne, gıda 
ürünler�nde tazel�k ve dış görünüş ön plana çıkmakta, 
ürünler son kullanma tar�h�n�n çok önces�nde tüket�lmekte 
veyahut tavs �ye ed� len tüket �m süreler�  çok kısa 
bel�rlenmekted�r. Sağlıklı yaşam akt�v�teler� ve k�ş�sel bakım 
ürünler� g�derek daha fazla terc�h ed�lmekted�r. Japonlar 
mevs�me ve güncel modaya uygun g�y�nmekte, bununla 
b�rl�kte �nd�r�m sezonlarını tak�p etmekted�rler. Gerek �ş 
yaşamında gerek sosyal yaşamda yaygın b�r hed�ye kültürü 10 
/ 21 T.C. T�caret Bakanlığı, 2023 görülmekted�r. 
3-PAZARDA DİKKAT EDİLMESİ GEREKEN HUSUSLAR 
VE DİĞER BİLGİLER
İş Kültürü T�caret� Etk�leyen Kültürel Faktörler: 

Japonya pazarında Türk ürünler� �ç�n uygun b�r pazar alanı 
olmasının yanı sıra, Japon firmalarının Türk�ye'de yatırım 
yapma ve Türk ş�rketler� �le uygun �şb�rl�ğ� yapma konusunda 
�lg�ler�nde de öneml� ölçüde olumlu gel�şmeler meydana 
gelmekted�r. Ancak, Japon firmaları �le t�caret ve 
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�ş b�rl�ğ� hususunda harekete geçecek firmalarımızın, çok 
hazırlıklı olmaları, ne yapmak �sted�kler�n� �y� bel�rlemeler�, 
uzun vadel� düşünmeler�, Japon firmalarının çok detaylı 
b�lg�ler �steyecekler�n� b�lerek kend� �şler� ve ş�rketler� �le �lg�l� 
�y� b�r altyapılarının olması ve uzun vadel� b�r �şb�rl�ğ� 
yaklaşımı �le hareket etmeler� gerekmekted�r. Japonya’dak� 
�ş kültürünün temel�nde ‘müşter� vel�n�mett�r’ yaklaşımı yer 
almakta olup, B2B kapsamındak� �ş �l�şk�ler�nde de çoğu 
Japon tedar�kç� firma, bağlantıda olduğu alıcı firmaların 
beklent�ler�n� karşılamak �ç�n özver�l�  b�r b�ç�mde 
çalışmaktadır. Bu açıdan, Japon tedar�kç� firmalar �le alıcı 
firmaların yer yer çokta eş�t sayılamayacak b�r �l�şk�ler� 
olduğu görüleb�lmekted�r. Japon firmaların, bu gelenek 
doğrultusunda Japon tedar�kç�ler �le kurdukları bu güçlü �ş 
bağlantıları neden�yle, yabancı firmalar �le �ş yaparken 
kültür farklılıkları neden�yle zorluk yaşayab�ld�kler� 
anlaşılmaktadır. İlg�l� b�r�mlerle yapılan �st�şarelere bağlı 
olarak Japonlarla �şe başlama sürec�n�n görecel� olarak b�raz 
uzun süreb�leceğ� akılda tutulmalıdır. Olumlu temas 
kurulan ya da t�carete başlanan firmalarla düzenl� ve 
per�yod�k � l �şk�ler ve z�yaretler�n yapılması önem 
taşımaktadır. Karar verme sürec� daha yavaş görülse b�le 
alınan kararlar hızlı b�r şek�lde uygulamaya geç�r�lmekte ve 
�ş bağlantıları uzun vadel� kurgulanmaktadır. Güven unsuru 
ön planda olmakla b�rl�kte; �hraç malının f �yatı, standardı,  
Japon tüket�c�ler�n beğen�s�ne uygun tasarım ve  kal�tede 
üret�lm�ş olması, zamanında ve talep ed�len  m�ktarlarda  
tesl�mat önem taşımaktadır. Sözleşme koşullarına  uygun 
olmayan ürünlere rastlanması hal�nde t�car�  bağlantılar   
olumsuz yönde etk�leneb�lmekted�r. Y�ne güven unsuruna 
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bağlı olarak Japon �thalatçılar, yazışmalar yoluyla yapılan 
tekl�flere genell�kle �lg� göstermemekted�r. Bu bakımdan yüz 
yüze �l�şk� kurulması, ülkeye g�tmeden önce bazı temel 
kavramlara vakıf olunması, ürünlere �l�şk�n Japonca tanıtım 
materyal� hazırlanması �le güven�l�r ve Japonya’da saygın 
aracılar (acente, tercüman vb.) eşl�ğ�nde potans�yel alıcılarla 
temas kurulmasında fayda görülmekted�r.  Uygun 
uluslararası fuarlara katılmak ve katılımda sürekl�l�ğ� 
sağlamak önem taşımaktadır.
Japon firmalar ve tüket�c�ler, alım kararı �ç�n t�carete konu 
malı görüp dokunmayı terc�h etmekted�r. Bu şek�lde 
davranan, güven ve �st�krara önem vererek, sabır gösteren ve 
sürekl� tanıtım yapan firmalarımızın başarılı oldukları ve kalıcı 
� l �şk� ler  tes�s  ett �kler�  gözlenmekted�r .  İşadamları 
kartv�z�tl�kler�n� genell�kle yanlarında taşımakta ve �lk 
tanışmalarda kartv�z�t (me�sh�) değ�ş�m� yapılmaktadır. 
Kartv�z�tler�n b�r yüzünün İng�l�zce d�ğer b�r yüzünün �se 
Japonca bastırılması daha uygun görülmekted�r. Japon 
�şadamları kartv�z�tlere önem vermekte ve 15 / 21 T.C. T�caret 
Bakanlığı, 2023 alınan kartv�z�t�n önce okunması, b�r süre elde 
veya masa üstünde tutulması daha sonra kartv�z�tl�ğe 
kaldırılması yanlış anlaşılmaları önleyeb�lecekt�r. Görüşme 
talepler�n�n makul b�r süre önces�nde �let�lmes�, toplantı 
hazırlıkları �ç�n yeterl� süren�n sağlanması bakımından 
öneml�d�r. Görüşme yer�ne geç kalmayacak şek�lde 
mümkünse başlama saat�nden beş-on dak�ka önce 
gel�nmes� beklenmekted�r. Toplantı sonunda uzlaşılan 
konular ve alınan kararlar var �se en kısa sürede yazılı olarak 
tey�t ed�lmes� yararlı olacaktır. Sözleşme g�b� resm� 
belgelerde �se �mza yer�ne k�ş�sel mühürler (�nkan) daha 
yaygın olarak kullanılmaktadır.
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Kullanılan L�san: 
Japonya’nın resm� d�l� Japoncadır. Japonca gramer kuralları 
Türkçeye yakın olmakla b�rl�kte; yazım d�l�, hece s�stem�ne 
göre bel�rlenen �k� alfabe �le kanj� adı ver�len ve günlük 
hayatta �k� b�n c�varında kullanılan Ç�n karakterler�nden 
oluşmakta ve bu açıdan farkl ı l ık  göstermekted�r . 
İşadamlarının Japonca yapılan �ş görüşmeler�nde genell�kle 
daha rahat h�ssett�kler� gözlenmekted�r. Japonca dışında �ş 
çevre ler �n de yaygın  yaban cı  d � l  o larak  İn g� l � zce 
kullanılmaktadır. Beraber çalışılan Japon acente veya 
tems�lc� olmaması hal�nde görüşmelerde Japonca-Türkçe 
veya Japonca-İng�l�zce tercüman bulundurulması faydalı 
olacaktır. 
Şeh�r merkezler�nde yol �şaretler� ve tabelalarda Lat�n 
alfabes�ne sıkça yer ver�lmekte, temel �ht�yaçlara er�ş�m �ç�n 
İng�l�zce yeterl� olmaktadır. 
Bununla b�rl�kte, şeh�r merkez� dışına çıkıldığında veya kırsal 
kes�mde özell�kle restoran tabela ve menüler�nde halen 
sadece Japonca kullanılmaktadır. 

Ulaşım: 

Ülkeye yolcu ulaşımı esas olarak havayolu �le sağlanmaktadır. 
Ülken�n başlıca haval�manları Tokyo’dak� Haneda ve Nar�ta, 
Osaka’dak� Kansa� ve Itam�, Nagoya’dak�ChubuCentra�r’d�r. 
Ülkede toplam 82 haval�manı bulunmaktadır. Japonya’da 
başlıca Yokohama, Tokyo, Nagoya, Osaka, Kobe ve K�takyushu 
(Moj� )  olmak üzere 150 c�varında l �man �ş letmes� 
bulunmaktadır. Ç�n ve Güney Kore’den den�zyolu �le ulaşım 
hatları da mevcuttur. 
İstanbul �le Tokyo (Nar�ta) arasında haftanın her günü THY ve 
ANA ortak uçuş gerçekleşt�rmekted�r. 
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Tokyo’nun şeh�r merkez�ne daha yakın olan Haneda �le 
İstanbul arasında �se haftada 5 gün uçuş 
gerçekleşt�rmekted�r. Uçuş süres� yaklaşık on �k� saatt�r. 
Haval�manlarından şeh�r merkez�ne ulaşım otobüs, tren 
veya taks� �le sağlanab�lmekted�r. 
Ayrıntılı b�lg�ye 
https://www.nar�ta-a�rport.jp/en/        ve   https://tokyo-haneda.com/en/ 

sayfalarından ulaşılab�lmekted�r. Ülkem�zden ayrıca Doha, 
Duba�, Moskova, Seul, S�ngapur, Bangkok ve b�rçok Avrupa 
şehr� üzer�nden aktarmalı Japonya uçuşları bulunmaktadır. 
Ülke �ç� ulaşımda dem�ryollarının öneml� b�r ağırlığı 
bulunmaktadır. Şeh�rlerarası ulaşımda en hızlı ve güvenl� 
ulaşım aracı yaklaşık 2,8 b�n km’l�k b�r hatla h�zmet sunan 
Sh�nkansen hızlı trenler�d�r. Karayollarında trafik İng�ltere’de 
olduğu g�b� sol şer�tten akmaktadır. Ülken�n büyük şeh�rler� 
ayrıca ekspres yollar �le b�rb�r�ne bağlanmıştır. Gen�ş b�r 
karayolu ağı bulunmasına rağmen şeh�rlerarası yollarda hız 
sınırının 50 km/h olması sebeb�yle �ş seyahatler�nde çok 
terc�h ed�lmemekted�r.
Kaynak: T.C. Japonya Büyükelç�l�ğ� T�caret Müşav�rl�ğ�

ISM JAPAN VE ANUGA SELECT JAPAN TICARET BAŞMUŞAVIRIO
ILE YAPILAN TOPLANTI VE GENEL SUNUMU
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TOKYO  Büyükelç�l�ğ�
Büyükelç�: Oğuzhan Ertuğrul
Posta Adres�: 2-33-6 J�ngumae, 
Sh�buya-ku, Tokyo, 150-0001 JAPONYA
E-Posta: embassy.tokyo@mfa.gov.tr
Telefon: (+81-3) 6439-5700
Nöbetç� / Ac�l Durum Telefonu:+81 70 1456 9122
Faks: (+81-3) 3470-5136
Görev Bölges� :Japonya, M�kronezya, Palau Konsolosluklar

NagoyaBaşkonsolosluğu
Başkonsolos: Damla Gümüşkaya
Posta adres�: KS İseyaBldg. 4 F, Sakae 3-21-23, Naka-ku, 
Nagoya, A�ch� 460-0008, Japonya
E-posta: consulate.nagoya@mfa.gov.tr
Telefon: +81-52-263-6200
Nöbetç� / Ac�l Durum Telefonu: +81-80-3673-1923
Faks: +81-52-263-6201

TOKYO TİCARET MÜŞAVİRLİĞİ
T�caretBaşMüşav�r�: Mukaddes Nur YILMAZ
T�caret Müşav�r�: Güz�de Zeynep KARAHİSARLI
Adres: Turk�sh Embassy Office of the Commerc�al 
Counsellor,Kozuk�Cap�tal East Bu�ld�ng 5F 1-2-7 
K�taAoyamaM�nato-ku, TOKYO 107- 0061TOKYO / JAPAN
Tel: 00 81 3 3470 6723 - 00 81 3 3470 6286

Ema�l: tokyo@t�caret.gov.tr
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B�r zamanlar “Japonlar yapmış” der hayranlığımız her dak�ka 
d�le get�r�rd�k. Gerçekten en �ler� teknoloj�ler, bozulmak 
b�lmeyen mak�neler üreten bu uzak ülken�n kalabalık 
dünyası her zaman �lg� çekm�şt�r.
127 m�lyon nüfusuyla dünyanın en kalabalık ülkeler�nden 
Japonya, aynı zamanda 35 m�lyonluk Tokyo �le dünyanın en 
kalabalık şehr�ne sah�p. Ülken�n %73’ü ormanlarla kaplı 
olunca nüfusun çoğunluğu şeh�rlerde toplanmış. 
Japonya’da gez�lecek yerler: Tokyo’nun en kalabalık noktası 
sanırım burası…

JAPONYA HAKKINDA
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Her şey farklı bu ülkede
Japonya öyle enteresan b�lg�ler�n olduğu b�r ülke k�, mesela: 
6800 adadan oluşan ülke deprem ülkes� olmasıyla b�l�n�yor. 
Yılda 1500 deprem oluyor, bu da günde b�rkaç kez 
sallandıkları anlamına gel�yor. Okur yazarlık oranı %100. Erkek 
egemen toplumda Japonlar neredeyse hayatları boyu 
çalışıyorlar. Ama ülkede 50 b�n kadar 100 yaşının üzer�nde 
�nsan var. 
Her şey� �ncel�kle yapan Japonlar çayı serom�n�yle �ç�yorlar, 
bahçeler�ndek� tek b�r taşa b�le büyük anlamlar yüklüyorlar, 
ç�çekler� b�r sanatla vazoya d�z�yor, ağaçları şek�llend�rmek 
�ç�n on yıllarca emek harcıyorlar. 
Açıkçası pek başkasına benzemeyen Japonya bu kend�ne 
has özell�kler� kadar güzell�klerle de öne çıkıyor. M�mar�s�, 
sanat faal�yetler�, �nancı, teknoloj�s�, bayramları, geyşaları, 
ma�koları ve yemekler�yle çok başka b�r dünya burası.
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Japonya’nın Tokyo şehr�nde bulunan Harajuku semt�, 
tur�stler�n her sene akın akın z�yaret ett�ğ� b�r semtt�r. 
Harajuku, özell�kle sayısız mağazalarıyla alışver�ş yapmak 
�steyen herkes�n �lk seçeneğ� olmaktadır. Bunun yanında, 
doğal ve kültürel ögeler� b�r arada bünyes�nde bulunduran 
semt, z�yaretç�ler�neJaponya’yı daha yakından tanıma fırsatı 
sunmaktadır.

1- Tokyo’nun Gözbebeğ�: Harajuku

Japonya'da 
gez�lecek yerler
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Japonya’nın savaş sonrası büyük b�r ekonom�k güç olarak 
yen�den doğuşunun sembolü olan Tokyo Kules�, 1958’de 
tamamlanmıştır.
Japonya’nın başkent� Tokyo’nun merkez�nde bulunan ve 333 
metre yüksekl�ğ�nde olan Tokyo Kules�, dünyanın en yüksek, 
kend�nden destekl� çel�k kules�d�r.
Tokyo Kules� popüler b�r tur�st�k yer olmasının yanı sıra b�r 
yayın anten� olarak da h�zmet vermekted�r. Her yıl b�nlerce 
tur�st tarafından z�yaret ed�len Tokyo Kules�, sunduğu eşs�z 
manzara neden�yle oldukça terc�h ed�lmekted�r.

2- TOKYO KULESİ
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G�nza, 16. yüzyılda doldurulmuş esk� b�r bataklık üzer�ne �nşa 
ed�lm�şt�r. G�nza �sm�, Japonya tar�h�ndek� Edo dönem�nde 
1612’de orada b�r gümüş s�kke darphanes�n�n kuruluşundan 
sonra gelmekted�r. Adı "gümüş" anlamına gelen "g�n" ve 
"lonca" anlamına gelen "za" kel�meler�nden gelmekted�r.
G�nza, Japonya’nın Tokyo kent�nde yer almaktadır. Ana 
caddes� ChuoDor� olan ve çok sayıda mağaza, but�k, sanat 
galer�s�, restoran, gece kulübü �le kafen�n bulunduğu 
Tokyo’nun en ünlü bölges�d�r. Alan �çer�s�nde b�rçok lüks 
alışver�ş mekanları, yemek ve eğlence yerler� �le müze yer 
almaktadır. Burası moda ve kozmet�kte neredeyse her l�der 
markanın bulunduğu b�r yer olarak Tokyo’nun en pahalı 
bölges� olarak kabul ed�lmekted�r. Geceler� G�nza’nın barları, 
restoranları ve sayısız ışıklı tabelaları dünyanın her yer�nden 
gelen z�yaretç�ler� cezbetmekted�r.

3- GİNZA
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Dünyanın en büyük tema parklarından b�r tanes� olan Tama 
New Town �ç�nde yer alan Sanr�oPuroland’a Japonya’nın 
Tokyo eyalet� ev sah�pl�ğ� yapmaktadır. 7 Aralık 1990 yılında 
kurulan Sanr�oPuroland, 45,900 metrekarel�k b�r alana 
yayılmıştır.
Sanr�o ş�rket� taraf ından yönet�len ve �şlet�len Sanr�o 
Puroland, özell�kle de çocuk yaştak� z�yaretç�ler ve onların 
ebeveynler� �le b�rl�kte eğlencel� vak�t geç�reb�lecekler� bol bol 
akt�v�tes� �le d�kkat çekmekted�r. HelloK�tty, My Melody, 
C�nnamoroll, Jewelpet ve daha pek çok ç�zg� film karakter�n�n 
m�safir olduğu göster�lerde, b�rb�r�nden eğlencel� müz�kaller 
ve fest�valler eşl�ğ�nde m�safirlere benzers�z b�r göster� 
sunulmaktadır. 

4- Sanr�oPuroland Tema Parkı
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Özell�kle de ç�zg� film karakterler�n�n kostümler�n� g�yen 
mankenler �le fotoğraf çekt�rmek �steyenlere de y�ne 
program dah�l�nde bu �mkan özell�kle de çocuk z�yaretç�lere 
sunulmaktadır. Ç�zg� film karakterler�n�n özell�kle de 
uluslararası alanda tanınıyor olması, yurt dışından gelen 
z�yaretç�ler�n Sanr�oPuroland’a akın etmes�n� sağlamaktadır.
Sanr�oPuroland’da kurulduğu yıllarda yalnızca HelloK�tty �le 
alakalı akt�v�teler�n sunulduğu b�r mekan olduğu �ç�n 
HelloK�tty Land adı �le anılmıştır. Şu an �se hala ağırlıkta 
HelloK�tty ürünler� satılsa da d�ğer Sanr�o ç�zg� film 
karakterler�n�n de programa eklenmes� � le b�rl�kte 
günümüzdek� adını almıştır.
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Son dönemler�n en revaçtak� parklarından b�r tanes� olan 
Ueno Parkı, yılda ortalama 10 m�lyon z�yaretç�s� �le 
“Japonya’nın En Popüler Şeh�r Parkı” unvanını da sah�pt�r. 
M�safirler�n en çok z�yarette bulunduğu dönem �se k�raz 
ağaçlarının ç�çeklend�ğ� ve ortaya büyük b�r görsel şölen�n 
çıktığı Sakura mevs�m�d�r. Şehr�n öneml� parçalarından b�r� 
hal�ne gelen Ueno Parkı, günümüzde s�mgeselleşm�ş ve 
yerel halk tarafından ben�msenm�şt�r. Böylece Japonlar �ç�n 
büyük b�r öneme sah�p olan Sakura ve Hanam� bahar 
kutlamalarının merkez noktası Ueno Parkı olmuştur.
Ueno Parkı’nın �ç�nde yer alan hayvanat bahçes�, b�rb�r�nden 
farklı hayvan türler� �le b�rl�kte z�yaretç�ler�n� beklemekted�r. 
Farklı bölgelerden get�r�len hayvanlar, z�yaretç�lere fotoğraf 
çekt�rme ve beraber vak�t geç�rme �mkanı sunmaktadır.
Ueno Parkı, haftanın her günü 05.00-23.00 saatler�nde 
z�yarete açıktır. G�r�ş kısmında bel�rl� b�r ücrete tab� tutulan 
z�yaretç�ler; yet�şk�nler �ç�n 600 yen, yaşlılar �ç�n 300 yen ve 
öğrenc�ler �ç�n 200 yen ödeme yapmalıdır.12 yaşının altında 
olan çocuklar �se tamamen ücrets�z b�r şek�lde parkı z�yaret 
edeb�lmekted�rler.

5- JAPONYA’NIN EN POPÜLER PARKI: UENO PARKI
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Yaya geç�d� �le ünlü olan dünyadak� tek yer burasıdır.Beş 
yolun kes �şt �ğ �  bu nokta Tokyo’nun en hareket l � 
merkezler�nden ve �st�snasız olarak her san�ye kalabalık. Y�ne 
de b�r şek�lde �nsanlar bu curcunanın �ç�nde en ufak b�r sorun 
yaşamadan karşıdan karşıya geçmey� başarıyorlar.
Çevrede müz�k ağırlıklı olmak üzere b�rçok alışver�ş mağazası 
ve fastfood temell� restoran var. B�nalar Japonya �le �lg�l� 
b�rçok görselden tanıdık gelecek dev ekranlarla kaplı, neon 
tabelalar her yerde.
Y�ne burada herkes�n z�yaret ed�p fotoğraf çekt�rd�ğ� nokta 
m�n�k Hach�ko heykel�. L�amNeeson’un başrolünde yer aldığı 
b�r filme b�le konu olmayı başaran bu köpek �ç�n dünyanın 
gerçekte yaşamış en ünlü köpeğ� d�yeb�l�r�m. Ününün 
kaynağı �se ş�md� heykel�n�n yaptığı g�b� bu �stasyonda 
beklemes�.

6- SHIBUYA
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Hach�ko her sabah E�saburo �le �stasyona yürüyüp ona trene 
kadar eşl�k eder, sonra da kend� kend�ne dönerm�ş. Her 
akşam da onu karşılamak �ç�n kend� başına �stasyona 
g�derm�ş. Bu durum daha o zaman b�le herkes�n �lg�s�n� 
çekm�ş. Gel zaman g�t zaman, E�saburo b�r gün ün�vers�tede 
ders verd�ğ� sırada vefat etm�ş ve dolayısıyla o akşam 
dönmem�ş. İşte öykünün çarpıcı kısmı da burada başlıyor, 
Hach�ko o akşam ve sonrak� on yıl boyunca her akşam y�ne de 
�stasyona g�d�p onun dönmes� beklem�ş. Tab�� gazeteler falan 
olaya epey �lg� gösterm�ş ve 1934’te buraya heykel� d�k�lm�ş, 
hayvancağız da ertes� sene hayatını y�t�rm�ş.
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JR Yamanote hattının Harajuku adlı durağı �le ulaşılıyor. Tar�h� 
dokusunu koruyan nad�r �stasyonlardan b�r� olan Harajuku 
başlı başına b�r z�yaret sebeb� b�le sayılab�l�r. Parkın d�ğer 
tarafında kalan Takesh�ta Sokağı �se HelloK�tty başta olmak 
üzere Japon popüler kültürü hakkında hed�yel�k eşya satan 
dükkanlarla dolu.
Şehr�n göbeğ�nde yer alan muhteşem b�r park olan Yoyog�’de 
yüz b�n c�varında ağaç bulunuyor. Zaten Tokyo hareketl� b�r 
metropol olmasına rağmen her mahallede en az b�r park var, 
gerçekten yeş�l b�r kent. 

7- İmparator Tapınağı (Me�j�J�ngu) ve Yoyog� Parkı
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Ağaçların arasında yaklaşık on dak�kalık bu güzel yürüyüşün 
ardından ulaşılan tapınak �se t�p�k b�r Ş�nto mabed�. Japonlar 
hala akt�f olarak �badet �ç�n kullanıyor, o yüzden buna uygun 
b�ç�mde saygılı davranmak gerek�yor. Ağaçların arasındak� 
tapınak sank� şeh�rden k�lometrelerce uzaktaymış g�b� sess�z 
ve huzurlu. 
Asırlar boyunca fi�len Shogun tarafından yönet�len ülkede 
sadece kukla konumunda kalan �mparatorluk hanedanını 
yen�den fi�l� �kt�dara taşıyan ve Japonya’da derebeyl�ğ� (ve 
samuraylığı) kaldırıp batılı b�r yönet�me geçen Me�j� epey 
sev�l�yor.
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Japonya'nın  başkent�  Tokyo'da  bulunan b�r 
telekomün�kasyon  ve gözlem k ules�d�r.  Kule, Sum�da 
semt�nde  yer  almakta o lup 2012 yılında tamamlanmıştır. 
634 metre   yüksekl�ğ�nde  olup Japonya'nın ve dünyanın 
en yüksek kules� ve  Burç   Hal�fe'den sonra dünyanın en 
yüksek �k�nc� kend� başına duran yapısıdır. 
Tokyo Skytree, büyük  b�r  alışver�ş kompleks� ve b�r 
akvaryuma da ev sah�pl�ğ� yapmaktadır.
Tokyo Skytree’n�n tasarımında, gökyüzünü �şaret eden 
devasa b�r ağacın görüntüsünden es�nlen�lm�şt�r. 

8- TOKYO SKY TREE
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Inokash�ra Park, merkez�nde aynı �s�mle anılan b�r gölet� 
barındıran ve büyüley�c� doğasıyla z�yaretç�ler� kend�ne 
hayran bırakan b�r yerd�r. Tokyo’nun öneml� doğal 
alanlarından b�r� olan park kurulduğu  1917 yılından bu yana 
popülerl �ğ�n�  korumaktadır.  Parkın batı  taraf ında 
Gotenyama’da b�r çalılık ve küçük b�r hayvanat bahçes� 
bulunmaktadır. Her mevs�m ayrı görsel şölen olan parkta 
bahar mevs�m� gölet� çevreleyen ç�çek açan k�raz ağaçları yer 
almaktadır. Park en çok k�raz ç�çekler�n�n açma dönem�nde 
z�yaretç� almaktadır. 

9- BATI TOKYO’nun CENNET KÖŞESİ: INOKASHIRA PARKI
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Sum�da Akvaryumu ev sah�pl�ğ� yaptığı 10.000’den fazla den�z 
canlısı �le popülerl�k kazanmış devasa b�r yaşam alanıdır. 
Akvaryumun en öneml� parçası, düz�nelerce penguene ve 
b�rkaç kürklü fok balığına ev sah�pl�ğ� yapan 350 b�n l�trel�k 
açık tanktır. Tank kalın, şeffaf cam duvarlarla tasarlanmış 
olmasıyla z�yaretç�ler�n hayvanları neredeyse her açıdan 
görmeler�n� sağlamaktadır. 
Akvaryumda  Izu Adaları ve Ogasawara Adaları çevres�ndek� 
hab�tatları tems�l eden tanklar bulunmaktadır. Ayrıca 
mükemmel b�r den�zanası teşh�r ve araştırma laboratuvarı 
yer almaktadır. Büyüley�c� yapısı �le z�yaretç�ler� kend�ne 
hayran bırakan akvaryum Tokyo’nun en rağbet gören tur�st�k 
merkezler�nden b�r�d�r. 

10- SUMIDA AQUARIUM
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H�eShr�ne  Tokyo Japonya’nın başkent�n�n en büyük 
tapınaklarından b�r�d�r. Tapınak, Tokyo’da Akasaka ve 
Nagatacho mahalleler� arasında ağaçlarla kaplı b�r tepen�n 
üzer�nde yer almaktadır .Tar�h� tapınak 14.yy’dan günümüze 
kadar varlığını sürdürmekted�r. Halk arasında d�lek d�lemek 
�ç�n oldukça popüler olan mekân yerel halkın yanı sıra 
tur�stler tarafından da yoğun �lg� görmekted�r. Ayrıca 
tapınak tar�h� ve d�n� değerler�n�n yanı sıra H�e Mabed�, b�r 
Ulusal Haz�neye ve tach� g�b� �lg� çek�c� parçalara sah�pt�r. 
Tapınak özell�kle �lkbaharda muhteşem açan k�raz ç�çekler� 
ve mor salkımları �le z�yaretç�ler� kend�ne hayran 
bırakmaktadır.  Genell�kle tapınaklarda koruyucu  Koma�nu 
adı ver�len aslan/köpek heykel ç�ftler� bulunsa da  H�eShr�ne 
tapınağında kend�ne özgü koruyucu maymun heykeller� 
görülmekted�r.  Bu heykeller ver�len �s�m Masaru, 
Japonca’da "Savaştığın b�r şey� aş" veya "Kötü ruhları uzak 
tut" anlamına gelmekted�r. Genelde  halk  tapınağın ana 
tanrısı olan Ōyamaku�-no-kam�’e�bade �ç�n H�eShr�ne 
z�yaret etmekted�r.

11- HIE SHRINE TOKYO
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Tokyo Sea L�fe Park, Uneo Akvaryumu’nun devamı 
n�tel�ğ�nded�r. Uneo Hayvanat Bahçes�’n�n 100. kuruluş 
yıldönümünde açılması planlanmış, ancak 7 yıl 
gec�kmel� olarak 1989 yılında açılmıştır. Açılışının 
ardından hayvanat bahçes� �çer�s�nde yer alan Uneo 
Akvaryumu kapatılmış ve oradak� hayvanlar yen� 
akvaryuma taşınmıştır. Açıldığı �lk yılda Japonya’nın 3.55 
m�lyon k�ş� �le en çok z�yaret ed�len yer� olmuştur. 
Günümüzde de yılda 2 m�lyon k�ş� tarafından z�yaret 
ed�lmekted�r.

12- TOKYO SEA LIFE PARK 
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Imper�alPalace East Gardens, esk� b�r saray üzer�ne 
kurulmuştur. Özell�kle sonbahar aylarında büyüley�c� b�r 
manzaraya bürünen bahçe, 1968 yılında esk� bahçeler�n 
yen�lenmes�yle açılmıştır. Bahçen�n z�rves�nde 1638 yılında 
�nşa ed�len ve şeh�rde çıkan yangında yok olan b�r kalen�n 
temel� bulunmaktadır. Ç�çeklerle donatılmış yürüyüş yolları 
�le çıkılan bu kalede Sh�njukuGyoenNat�onalGarden’ın 
panoram�k manzarası da görüleb�lmekted�r. 
N�nomaruGölet�’n�n yüzey� yaz ve sonbahar mevs�mler� 
arasında Japon Sıçraması b�tk�s�yle kapanmaktadır. 
N�nomaru Bahçes� �se bölgen�n en popüler yer�d�r.

13-Imper�al Palace East Gardens
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Sh�nobazu Gölet�, geçm�şte koy olan bölgedek� den�z 
suyunun çek�lmes�yle oluşmuştur. Doğal oluşumlu bu gölet, 
üç bölgeye ayrılmıştır. Bunlardan �lk� BoatGölet�’d�r. Bu 
gölette k�ralık teknelerle gez�nt�lere çıkılmaktadır. Lotus 
Gölet� �se üç göletten en büyüğüdür. Bu alanın yüzey� yaz 
aylarında tamamen lotus b�tk�s�yle kapanmaktadır. Son 
olarak Cormorant Gölet� de b�r kısmı Ueno Hayvanat Bahçes� 
sınırları �çer�s�nde kalan ve karabatak kuş türünün 
yet�şt�r�ld�ğ� bölged�r. Üç gölet�n çevres�nde �k� farklı yürüyüş 
rotası bulunmaktadır. Göletler�n ortasında �çer�s�nde b�r adet 
tapınak bulunan Bentenj�ma �s�ml� ada yer almaktadır. 

14-Sh�nobazu Gölet�
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Tokyo Tor�tsuKasa�r�nka� Park, �k� yapay ada, b�r gözlem 
güvertes� ve b�r otel �çeren b�r araz� üzer�nde yer almaktadır. 
Tokyo Körfez�’n�n doğal yaşam alanını restore etmek ve 
korumak amacıyla gel�şt�r�lm�şt�r. Parkta b�r akvaryum, 
den�z kuşu barınağı,   dönme   dolap ve gözlem b�nası 
bulunmaktadır. Ayrıca bu park, Edogawa, Tokyo Körfez�, 
Ch�ba, Tokyo D�sneyland ve Fuj� Dağı g�b� çeş�tl� manzaraları 
seyretme �mkanı sunmaktadır. 
Tokyo Tor�tsuKasa�r�nka� Parkı’nın üçte b�r� kuş meraklılarını 
etk�leyecek düzeyde olan den�z kuşu barınağından 
oluşmaktadır. Parkın merkez�ne yakın kısımda �se Tokyo 
Seal�fe Akvaryumu bulunmaktadır. Ayrıca parkın en 
görünür s�mges� olarak b�l�nen adını ışıltılı elmasları veya 
ç�çekler� andıran ışık göster�ler�nden alan Da�yato Hana adlı 
dönme dolap �le tanınmaktadır.

15- Tokyo Tor�tsuKasa�r�nka� Park
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